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STRESZCZENIE

Formy dialogowe w polskich wideoblogach sportowych

w Swietle lingwistyki mediow

Celem rozprawy doktorskiej jest charakterystyka form dialogowych wystepujacych
w polskich wideoblogach prowadzonych przez dziennikarzy sportowych w serwisie YouTube.
Analiza pozwala odpowiedzie¢ na glowne pytanie badawcze, ktore brzmi: w jaki sposob formy
dialogowe sa wykorzystywane w polskich wideoblogach sportowych? Do pytan
szczegOtowych nalezg nastepujace: jakimi cechami wyroznia si¢ wideoblog rozpatrywany jako
forma wypowiedzi medialnej?, jaka jest struktura dialogu w omawianych komunikatach?, czym
charakteryzujg si¢ relacje nadawczo-odbiorcze w polskich wideoblogach sportowych?

Rozwazania zaprezentowane w dysertacji to efekt analizy materialu badawczego
sktadajacego si¢ ze 120 odcinkoéw zaczerpnigtych z 6 wideoblogow sportowych publikowanych
w serwisie YouTube: ,,KOstyra SE”, ,,Prawda Futbolu”, ,,Prawda Siatki”, ,,Polsport — Michat
Pol”, ,,Tomasz Cwiakata” i ,,Foot Truck”. Formy dialogowe wystepujace w tych materiatach
audiowizualnych sa ujmowane z punktu widzenia lingwistyki mediow. Wybor tej
subdyscypliny jako podstawowej jest podyktowany gtéwnie jej otwarto$cig na rozne sposoby
opisu, wielonurtowoscia oraz wieloaspektowoscia uje¢. Z tego wzgledu w analizie
wykorzystano roézne metody badawcze. Po pierwsze, do opisu wideobloga zastosowano
koncepcj¢ gatunku w formie kolekcji opracowang przez Mari¢ Wojtak. Po drugie, w omowieniu
struktury dialogdw uwzgledniono lingwistyke tekstu, w tym rozwazania m.in. Matgorzaty Kity,
Magdaleny Slawskiej oraz Iwony Loewe. Po trzecie, W charakterystyce relacji nadawczo-
odbiorczych w polskich wideoblogach sportowych odwotano si¢ do pragmatyki jezykowej,
w tym do podstawowych norm grzecznosci jezykowej sformutowanych przez Paula Grice’a,
Geoffreya Leecha i Malgorzate Marcjanik.

Rozprawa sktada si¢ z o§miu rozdziatéw. Pierwszy z nich ma charakter metodologiczny
i wprowadzajacy do tresci zawartych w pracy. Wskazano w nim przedmiot, cel oraz
poszczegolne etapy analiz, a takze zaprezentowano zastosowane metody badawcze i procedure

analityczng. W tej czg$ci przedstawiono takze stan badan nad relacjg migdzy mediami a sportem



prowadzonych z perspektywy mediolingwistycznej, co jest istotne, majac na uwadze tematyke
dysertacji. Ponadto scharakteryzowano zebrany material badawczy.

Trzy kolejne rozdziaty, w ktérych zawarto$§¢ o charakterze teoretycznym taczy sie¢
z wnioskami wiasnymi, sg skupione wokot takich stow kluczowych z punktu widzenia
prowadzonych badan, jak: dialog (rozdziat drugi), nowe media, media spolecznosciowe, Serwis
spolecznosciowy (rozdziat trzeci), blog, wideoblog (rozdziat czwarty). Rozdziat drugi dotyczy
rozwazan skoncentrowanych wokot dialogu. Zwrécono w nim uwage na wielo$¢ odpowiedzi
na pytanie, czym jest dialog, w tym na interdyscyplinarno$¢ badan zwigzanych z dialogiem
i jego medialng odmiang (dialogiem medialnym). Uwzgledniono przy tym zrodia
leksykograficzne, opracowania filozoficzne oraz literaturoznawcze, a takze analizy dialogu
poczynione dotad przez polskich jezykoznawcow. Przedstawiono rowniez dwojakie
rozumienie leksemu dialog: po pierwsze, jako formy podawczej i zamiennego zabierania glosu
przez méwigcego oraz stuchajacego, po drugie, jako spotkania, ktore jest ukierunkowane na
budowanie relacji opartej na partnerstwie, wspotpracy i zrozumieniu.

Trzecia cze$¢ pracy zostala poswigcona watkom powigzanym z komunikacjg
nowomedialng. Na podstawie literatury przedmiotu zaprezentowano przemiany, jakie dokonaty
si¢ od momentu zaistnienia mediow spotecznosciowych do wspotczesnosci. W osobnym
podrozdziale scharakteryzowano YouTube stanowigcy miejsce pochodzenia materiatu
analitycznego. Omoéwiono go jako serwis nietypowy, petniacy rézne funkcje, zmieniajacy si¢
pod wplywem rozwoju technologicznego. Ze wzgledu na podejmowang problematyke
medialno-sportowa, rozwini¢to takze takie zagadnienia, jak: aktualne miejsce dziennikarza
sportowego w mediosferze, stopien oddzialywania mediow spotecznosciowych na prace
dziennikarskg, migracje prezenterskie w mediach audiowizualnych, aktywno$¢ dziennikarzy
w blogosferze, zwtaszcza we wlogosferze.

Rozdziat czwarty ukazuje ewolucj¢ bloga od czasu opublikowania pierwszych jego form
1 postrzegania go jako pamigtnika internetowego do rozpowszechnienia jego audiowizualnej
odmiany, czyli wideobloga. Takie rozwazania — poparte kwerendg bibliograficzng
uwzgledniajaca ujecia literaturoznawcze, medioznawcze oraz j¢zykoznawcze — pozwalaja na
uwypuklenie hierarchii poje¢ (blog i jego rodzaj: wideoblog), a takze opisanie wloga bedacego
nowa forma wypowiedzi medialne;j.

Cze$¢ pigta stanowi kontynuacje rozwazan zawartych w rozdziale czwartym. Na
podstawie obserwacji polskich wideoblogow sportowych publikowanych przez dziennikarzy
w serwisie YouTube zaprezentowano wideoblog jako gatunek w formie kolekcji. Majac na

uwadze jego budowe hipertekstowa, analize podzielono na dwa etapy: pierwszy zwigzany



z ogladem szerszym (wideoblog jako cato$¢ zbudowana ze strony gltdwnej i strony z filmem),
drugi z wezszym (odcinek wideobloga). W tym fragmencie rozprawy Szczegolnie istotny jest
sposob realizowania dialogowosci w wideoblogu i sprawdzenie, jakie jego komponenty
utatwiajg prowadzenie interakcji migdzy internautami.

W badaniach form dialogowych wystepujacych w sferze medialnej nie mozna poming¢
sktadnikow tworzacych sytuacje komunikacyjng. Tej kwestii jest poswigcona czgs¢ rozdziatu
szostego, w ktorej skupiono si¢ na nastepujacych elementach: uczestnikach (wyrdzniajac
prowadzacego lub prowadzacych wideoblog, gosci oraz widzow), czasie 1 miejscu dialogu.
Druga cz¢$¢ rozdziatu dotyczy analizy struktur dialogowych ujawniajgcych si¢ w wideoblogu
sportowym na obu plaszczyznach komunikacyjnych (mikro- oraz makrosytuacyjnej),
wplywajacych na przebieg wymiany. Wskazano do tego wzorce gatunkowe uobecniajgce si¢
W badanej formie wypowiedzi, czyli wywiad, rozmowe medialng, komentarz, czat internetowy,
dyskusje.

Wobec dwuptaszczyznowosci komunikacji medialnej realizowanej na poziomie
mikrosytuacji (bezposrednim porozumiewaniu si¢ prowadzacych rozmowe medialng)
i makrosytuacji (posredniej wymiany migdzy medium a odbiorcg medialnym) rozdzielono
w dysertacji pojgcia partnerstwo oraz wspolnotowosé — pierwsze z nich w wigkszym stopniu
polaczono z plaszczyzng mikrosytuacyjna, a drugie z makrosytuacyjng. W rozdziale siodmym
scharakteryzowano relacj¢ miedzy uczestnikami dialogu w ramach mikrosytuacji.
Przedstawiono partnerstwo jako rodzaj kontaktu wystepujacy w formach dialogowych
w wideoblogu sportowym, ktory jest wzmacniany przez stosowanie zasad grzeczno$ci
jezykowej. Z kolei w rozdziale 6smym skoncentrowano si¢ na czynnikach intensyfikujacych
wspolnotowosé i budujacych bliskos¢ miedzy wideoblogerami (dziennikarzami) oraz ich
gosé¢mi a kibicami (widzami) podczas wymiany werbalnej prowadzonej za posrednictwem
wideobloga. Za elementy laczace rozmoéwcoOw Uznano: wspdlne zainteresowania i wynikajace
z nich podobienstwo obszarow tematycznych oraz postugiwanie si¢ srodkami jezykowymi
budujacymi socjolekt grupy. Prace wienczy zakonczenie prezentujace najistotniejsze wnioski
ptynace z analiz. W tej czesci zweryfikowano stuszno$¢ hipotez postawionych na poczatku

badan.
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