Streszczenie rozprawy doktorskiej

Dysertacja pod tytutem Prymarnie internetowe nazwy wlasne w perspektywie
medioonomastycznej zostata napisane pod kierunkiem dr hab. Beaty Grochali-Wozniak i sktada
si¢ z trzech gtownych czg$ci: wstepnej, teoretycznej i analityczne;.

Pierwsza cze$¢ dotyczy najwazniejszych ustalen formalnych wprowadzajacych w
zamyst i koncepcje pracy, ktorej celem jest zbadanie procesow nazwotworczych w onomastyce
medialnej, a konkretnie w jej odmianie internetowej. Przedmiotem badania sa nazwy wlasne,
dla ktorych internet jest $rodowiskiem pierwotnym — analizie poddane zostaly nazwy
tematycznych blogow i kanatow na platformie YouTube po$§wigcone takim zagadnieniom jak:
podréze, kulinaria oraz parenting. Przeglad istniejacych metodologii, metod, podejs¢ i teorii
badawczych umozliwit wybor tej, ktora pozwolita na udzielenie odpowiedzi na pytania i
hipotezy badawcze: co wyrdznia analizowane nazwy, jak prezentujg si¢ na tle onomastyki
medialnej, jakie sa glowne tendencje onimiczne oraz data mozliwo$¢ zrealizowania
postawionego celu. Dla analizy nomina propria wystgpujacych w przestrzeni medialnej
tradycyjne opisy jezykoznawcze sg bowiem niewystarczajace. Z tego powodu zastosowano
podejscie interdyscyplinarne, taczace dokonania roéznych dziedzin, adekwatne do
specyficznego przedmiotu badan — przestrzeni internetowej. Podstawowym podejsciem
badawczym, w duchu ktérego napisana zostata dysertacja, jest medioonomastyka. Do
udzielenia odpowiedzi na postawione pytania badawcze nie wykorzystano jednej metody, gdyz
we wspolczesnych badaniach nad jezykiem (szczegdlnie jezykiem internetu) wydaje si¢ to
niemozliwe. Zastosowano wi¢c analize zawartosci oraz (krytyczng) analize dyskursu. Na
zakonczenie pierwszej czeSci dokonano takze przegladu stanu badan z uwzglednieniem
zaroOwno opracowan historycznych, jak i najnowszych pozycji z zakresu onomastyki oraz
mediolingwistyki.

Druga cz¢$¢, teoretyczna, to przede wszystkim omowienie poje¢ kluczowych dla
omawianego tematu - onomastyka, chrematonimia, ideonimia, medioonomastyka i
medionimy. Rozwazania teoretyczne pozwolily na odpowiednie zakwalifikowanie badanego
materiatu do stosownej wezszej kategorii onimicznej. W tym miejscu pracy poruszony rOwniez
zostat temat komunikacji w mediach, zarowno masowych, jak i pomasowych.

Trzecia czg$¢, najobszerniejsza, to zapis analiz prowadzonych na zabranym materiale
badawczym (1104 jednostki onimiczne). Zastosowano dualng perspektywe opisu

wyekscerpowanych przyktadéw: semantyczna, ktora w odniesieniu do nazw internetowych



wydaje si¢ szczegOlnie istotna, jak i strukturalng, ktora przynosi ciekawe wnioski w odniesieniu
do medioniméw. Badania statystyczne zostaty ograniczone jedynie do najwazniejszych
elementow, ktore okazatly si¢ pomocne przy formulowaniu wnioskéw koncowych.
Uwzgledniono procentowy udziatl typéw nazw w badanych kategoria, co pozwolito ocenic,
ktore tendencje nazwotwoércze sg najbardziej popularne, a takze informacje o dlugosci
wyekscerpowanych oniméw . Co wazne, zaproponowany Katalog kategorii, wedlug ktérych
mozna analizowa¢ nazwy internetowe, nie ma charakteru roztacznego. Zdarza si¢ bowiem, ze
jedna nazwa wystepuje w kilku miejscach, co tylko udowadnia, jak zlozonym badawczo
zagadnieniem sg internetonimy. W trakcie prowadzonych badan wydzielono 5 glownych
kategorii wspolnych nazwom blogow i kanatow na platformie YouTube. Nalezg do nich:

e nazwy wskazujace na autora;

e nazwy implikujace tematyke;

e nazwy zawierajace obcy komponent jezykowy;

e nazwy zawierajace czton werbalny;

e nazwy wykorzystujace gry jezykowe.
Tak poprowadzona analiza, uwzgledniajaca podwdjng perspektywe, specyfik¢ medium, jakim
jest internet oraz rozmaite konteksty przyniosta ciekawe wnioski. Przede wszystkim dwa
odmienne gatunki internetowe wykazuja duze podobienstwo pod wzgledem praktyk
onimicznych, ktére w zdecydowanej wigkszosci sg rezultatem przemyslanych dziatan
(auto)promocyjnych. Dlatego tez umieszczanie w strukturze nazwy antroponimu nalezy do
najczesciej wykorzystywanego schematu onimicznego. Druga, rdwnie popularng tendencja
nazewniczg jest stosowanie leksyki etykietujacej, ktora pozwala na identyfikacje tresci bloga
lub kanatu juz na poziomie nazwy.

Tozsamos$¢ praktyk nazewniczych nie wyklucza wystepowania rdznic. Najwiece]
rozbieznos$ci dotyczy komponentéw obcych jezykowo. Autorzy blogéw znacznie czesciej niz
youtuberzy si¢gaja po jezyki obce, w tym takze inne niz angielski. Nazwy kanatow na
platformie YouTube nie tylko rzadziej zawierajg niepolskie elementy, ale takze wykorzystanie
innych jezykéw jest mniejsze. Blogi 1 kanaty roznig si¢ takze stosowanymi praktykami w
zakresie gier jezykowych. Nawigzania intertekstualne, rymy, przekraczanie regul
stowotworczych oraz defrazeologizacja i dekompozycja stanowig tendencje wspodlne, podczas
gdy wykorzystanie nietypowej leksyki cechuje nazewnictwo blogowe, a wieloznaczno$¢ —

nazwy kanatéw na platformie YouTube.



Co wigcej, w wielu dyskusjach dotyczacych jezyka internetu/w internecie podnoszona
jest jego wyjatkowos¢ i nowatorstwo. W §wietle przeprowadzonych badan, okazuje sig, ze
nazewnictwo internetowe nawet w swoim dazeniu do oryginalnos$ci, pozostaje szablonowe —
internauci chetnie korzystaja ze sprawdzonych i reprodukowanych schematow. Nie 0znacza to
jednak, ze nazwy internctowe nie posiadajg cech wyrdzniajgcych je z catego zbioru nomina
propria. Najbardziej charakterystyczne jest tworzenie nazw z wykorzystaniem czlonu
werbalnego. Jest to wlasciwos$¢ szeroko pojetej chrematonimii, a w odniesieniu do nazw
internetowych wystepuje szczegdlnie czg¢sto. Niezaleznie od gatunku 1 poruszanej tematyki
dominuja wypowiedzenia o charakterze oznajmujacym, podczas gdy zdania pytajace stanowia
najmniej liczng kategorie.

Podstawowym celem dysertacji bylo kompleksowe i rzetelne opisanie praktyk i
mechanizméw nazwotworczych zwigzanych z dwoma reprezentatywnymi gatunkami
internetowymi. Cel zostat zrealizowany, jednak podj¢ta tematyka wymaga statej aktualizacji

badan ze wzgledu na dynamiczny charakter samego internetu.



