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(ko)misja specjalna — o kontaminacjach graficznych we wspdtczesnych tekstach medialnych, [w:] Miedzy
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Kraska, A Gumowska i J. Wrdbel, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2012, s. 27-36.
,Zielona zaraza”, ,pateczka grozy”, , choroba wsciektych warzyw” — miedzy informacjq a rozrywkq, czyli
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O analityzmach i syntetyzmach leksykalnych w publicystyce sportowej — na przyktadzie peryfraz i
uniwerbizmow, [w:] Jezyki (pop)kultury w literaturze, mediach i filmie, red. Monika Kocot, Kamil
Szafraniec, Wydawnictwo Uniwersytetu tédzkiego, £6dz 2015.

Poréwnanie jako przejaw kreatywnosci jezykowej dziennikarzy sportowych (na materiale z wortalu
iGol.pl), [w:] Jezyk i sport, red. Anna Czapla, Mariusz Koper, Lublin 2016, s. 41-59.

Wartosciowanie w katalogach reklamowych biur podrdzy, [w:] Idee, wartosci, stowa w Zyciu publicznym
i reklamie, red. Leszek Kuras, Grzegorz Majkowski, Anna Fadecka, Wydawnictwo Akademii
Humanistyczno-Ekonomicznej w todzi, £6dz 2016.

Dowcip jezykowy a kicz (na podstawie audycji ,,Okruszymki” w Radiu Zet), [w:] Kicz w jezyku i
komunikacji, red. Barbara Kudra, Ewa Szkudlarek Smiechowicz, tédz 2016, Wydawnictwo Uniwersytetu
tédzkiego, s. 343-367. [wspotautor B. Ciesla]

Wtasciwosci strukturalne i semantyczne antroponimdéw i ich odpowiednikow w prasie sportowej, ,,Jezyk,
Komunikacja, Informacja” 2016, t. 11, red. Anna Godzich, Marcin Lewandowski, llona Koutny, Piotr
Nowak i Janusz Taborek, Wydawnictwo Rys.

Nazwy wycieczek zagranicznych oferowanych przez biuro podrdozy Rainbow Tours, [w:] Kreatywnos¢
jezykowa w przestrzeni publicznej, red. K. Burska, R. Zarebski, Wydawnictwo Uniwersytetu tédzkiego,
£6dz 2017, s. 139-158.

Nazwy gospodarstw agroturystycznych w wojewddztwie todzkim. Analiza strukturalna i semantyczno-
pragmatyczna, [w:] Varia XXV, red. K. GajdoSova, Bratystawa 2017, Slovenska jazykovedna spolo¢nost
pri Jazykovednom Ustave Ludovita Stdra SAV, s. 66-76.

W swiecie tytutow utworow Wojciecha Mtynarskiego, [w:] ,Strasznie lubie cie, piosenko”. Szkice
o tekstach Wojciecha Mftynarskiego. Tom jubileuszowy dedykowany Profesor Barbarze Kudrze, red.
K. Burska, E. Olejniczak, Wydawnictwo Uniwersytetu tédzkiego, toédz 2018, s. 143-152.

Wyrazanie negatywnych ocen w kulinarnych show, [w:] Negacja w jezyku, tekscie, dyskursie, red.
E. Szkudlarek-Smiechowicz, B. Cieéla, Wydawnictwo Uniwersytetu tédzkiego, tédz 2018, s. 189-203.
Pozywienie uczciwe, oszczednosci w smardéwce, wulkan piekarnictwa — kilka uwag o jezyku jurorow
w kulinarnych show, [w:] Jezyk a media. Wzory jezyka we wspdtczesnych mediach, red. B. Skowronek,
E. Horyn, A. Walecka-Rynduch, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego, Krakdw 2018,
s. 101-117.

Nazwy firm korektorskich i copywriterskich, [w:] Konvergencie a divergencie v propridlnej sfére, red.
A. Chomova, J. Krsko, I. Valentova, Veda, vydavatelstvo Slovenskej akadémie vied, Bratystawa 2019,
s. 440-450 [wspotautor B. Ciesla].

Prezentowanie kolorow na stronach internetowych firm kosmetycznych (na przyktadzie lakierow
hybrydowych Semilac), [w:] Kreatywnos¢ jezykowa w komunikacji internetowej, red. K. Burska, B. Ciesla,
Wydawnictwo Uniwersytetu todzkiego, £todz 2019, s. 165-188.

Medialny obraz kleski, czyli przekazy internetowe po odpadnieciu Polski z mistrzostw Swiata w pifce
noznej, [w:] Sport w ponowoczesnosci. Konteksty, perspektywy badawcze, narracje, red. D. Marnkowski,

W. Wozniak, Gdarisk 2019, s. 99-113.
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Wartosciowanie pozytywne w programie ,Bake off — Ale ciacho!” — miedzy kreatywnosciq a
schematyzmem, [w:] Idee, wartosci, stowa w Zyciu publicznym i sztuce, red. D. Utracka, Wydawnictwo
Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej w todzi, t6dz 2019, s. 101-121.

O wartosciach i wartosciowaniu w opisach reklamowych gospodarstw agroturystycznych w internecie,
[w:] Varia XXVII, red. G. Rozai, P. Molnarova, wyd. Belianum, Vydavatelstvo Univerzity Mateja Bela v
Banskej Bystrici, Bariska Bystrzyca 2019, s. 5-17.

Jak wyrazi¢ rozczarowanie ofertq biura podrdzy? Analiza komentarzy na portalu turystycznym

Wakacje.pl, ,Prace Jezykoznawcze” 2019, nr XXI/3, s. 39-58. https://doi.org/10.31648/pj.4428

Budowanie wizerunku miasta w internecie (na przyktadzie fanpage’a UML), [w:] Komunikdcia v
odbornych reflexidch, red. J. Klinckova, wyd. Belianum, Banska Bystrzyca 2019, s. 290-308.
Okreslenia antysemickie w dyskursie kibicowskim (na przyktadzie todzi), ,Acta Universitatis Lodziensis.

Folia Linguistica” 2019, t. 53, s. 67-78. http://dx.doi.org/10.18778/0208-6077.53.06

Dumni po zwyciestwie, wierni po porazce? — o oktadkach prasowych po sukcesach i kleskach polskich
pitkarzy w XXI wieku, [w:] Medialne oblicza sportu, red. K. Burska, B. Ciesla, Wydawnictwo Uniwersytetu
tédzkiego, todz 2020, s. 21-36.

Etykieta jezykowa na oficjalnym fanpage’u todzi, [w:] Jezyk a media. Perspektywy i zagrozenia jezyka
we wspotczesnych mediach, red. E. Horyn, B. Skowronek, A. Walecka-Rynduch, Wydawnictwo
Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego Krakdow, Collegium Columbinum, Krakéw 2020, s. 85-100.
Dajdaje, parowy i galerianki — o okresleniach pitkarzy i kibicow zwasnionych klubéw, [w:] Stowo.
Struktura — znaczenie — kontekst, red. E. Szkudlarek-Smiechowicz, A. Wierzbicka, E. Olejniczak,
Wydawnictwo Uniwersytetu tddzkiego, £todz 2020, s. 95-116.

Modyfikacje nazw klubow pitkarskich na forach internetowych kibicow sportowych, [w:] Polszczyzna
wczoraj i dzis, red. J. Ginter, A. Pstyga, L. Warda-Radys, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego,
Gdarisk 2020, s. 35-51.

Gry jezykowe na oficjalnym profilu todzi na Facebooku, [w:] Varia XXVIII, red. J. Nemcekova, P. Petras,
Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre 2020, Nitra 2020, s. 35-44.

Nazwy autorskich wypiekéw w polskich show kulinarnych, ,,Prace Jezykoznawcze” 2021, nr XXIlI/1, s.

215-228. https://doi.org/10.31648/pj.6312

Jezyk a emocje w komunikacji internetowej (na przyktadzie komentarzy w serwisie YouTube), [w:]
todzkie Studia z Jezykoznawstwa Angielskiego i Ogdlnego, t. 12: Jezyk(i) w czasie i przestrzeni, red. P.
Stalmaszczyk, Wydawnictwo Uniwersytetu tédzkiego, todz 2021, s. 35-69.

Wptyw pandemii COVID-19 na eksponowanie wartosci witalnych w reklamach telewizyjnych (marzec-
czerwiec 2020), , Filologia Polska. Roczniki Naukowe Uniwersytetu Zielonogorskiego” 2021, t. 7, s. 153—

170. https://doi.org/10.34768/fp2021a8

Neologizmy stowotwdrcze jako element komunikatu reklamowego w internecie (na przyktadzie
fanpage’a Lidl Polska), [w:] Kreatywnos¢ jezykowa w marketingu, red. K. Burska, B. Ciesla,

Wydawnictwo Uniwersytetu tddzkiego, £6dz 2022, s. 41-71.
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Nazwy audycji w internetowych stacjach radiowych o tematyce sportowej, [w:] Sport. Jezyk,
spoteczenstwo, kultura, red. S. Skuza, L. Zielinski, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikotaja
Kopernika, Torun 2022, s. 59-76.

Modyfikacje antroponimow jako chwyt marketingowy na fanpage’u Lidl Polska, ,,Annales Universitatis
Paedagogicae Cracoviensis. Folia Linguistica” 2022, t. 17, s. 3-19.
https://doi.org/10.24917/20831765.17.1

Colloquial language and promoting correct Polish (exemplified by the video blog “Mdwigc Inaczej”
[“Speaking Differently”]), ,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Linguistica” 2022, t. 56, s. 53—74.
https://doi.org/10.18778/0208-6077.56.03

Nazwy wiasne jako tworzywo gier jezykowych w internetowych przekazach reklamowych —na
przyktadzie sieci sklepow Lidl, ,Onomastica” 2022, t. LXVI, s. 265-286.
https://doi.org/10.17651/ONOMAST.66.18
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